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Quel	marke3ng	déployé	par	l’industrie	du	tabac	pour	
promouvoir	ses	nouveaux	produits?	
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IntroducBon	

Nouveaux	produits	?	



E-cigareIe	



Tabac	chauffé	



Tabac	oral	
Snus,	Poches	à	nico.ne	

Interdit	dans	l’Union	Européenne	(sauf	Suède)	
hIps://nicopouches.fr	





Quel	markeBng	pour	ces	nouveaux	produits	?	
	

Quelques	arBcles	intéressants	



Tobacco	control,	2018	

•  Est-ce	qu’il	y	a	un	risque	que	le	tabac	chauffé	a[re	les	jeunes,	y	
compris	les	jeunes	non	fumeurs?	

•  Constats:	
– markeBng	agressif	pour	promouvoir	le	tabac	chauffé	(packaging	et	noms	
aIracBfs,	arômes	a[rants,	large	présence	dans	les	points	de	vente)	

–  très	peu	d’informaBon	sur	les	risques	associés	à	ces	produits		

•  il	y	a	un	risque	pour	que	ces	produits	soient	consommés	par	les	
jeunes	et	les	non	fumeurs	





Tobacco	control,	2016	

•  Analyse	des	documents	internes	de	l’industrie	du	tabac	
(2010-2011)	

•  Pourquoi	les	arômes	sont	uBlisés	par	l’IT…	
– …il	y	a	plusieurs	années	au	début	du	tabac	oral	?	
– …aujourd’hui	pour	les	produits	actuels	(snus,	poches	à	nicoBne,	
tabac	à	chiquer)	?	

	
	





Tobacco	control,	2021	

•  Quel	markeBng	dans	les	points	de	vente	des	e-cigareIes,	du	tabac	
chauffé	(et	des	cigareIes	capsules)?	

•  Guatemala	:	pays	non	régulé	/	markeBng	des	nouveaux	produits	

– vente	des	nouveaux	produits	dans	de	nombreux	magasins	de	proximité	
(78%	pour	e-cigareIes,	68%	pour	tabac	à	chauffer)	

– nombreuses	publicités	sur	les	lieux	de	vente	+	posiBonnement	près	des	
bonbons	



NicoBne	&	TR,	2021		

	

•  Même	quesBon	pour	IQOS	en	Israël	

–  IQOS	disponible	dans	48,7%	des	magasins	de	proximité	
– 35%	vendent	4	arômes	de	HEETS	
– 20%	proposent	des	promoBons	prix	
– 13.8%	des	HEETS	sont	vendus	près	des	bonbons	

	





•  Lien	entre	exposiBon	au	tabac	oral	sur	les	réseaux	sociaux	
(chewing	gum,	snus,	poches	à	nicoBne)		et	consommaBon	de	ces	
produits	(1	an	après	l’étude)	?	

•  Jeunes	non	consommateurs	de	ces	produits	au	début	de	l’étude	
(n=2731;	20-32	ans)	
– 14,6%	des	jeunes	interrogés	ont	été	exposés	au	markeBng	de	ces	
produits	sur	les	réseaux	sociaux	

– L’exposiBon	est	associée	à	une	augmentaBon	de	leur	consommaBon		

AddicBve	behavior,	2021	



•  Analyse	des	messages	postés	sur	Instagram	sur	les	e-liquides	(mai	
et	octobre	2017)	

•  1000	posts	analysés	
– 61,1%	font	la	promoBon	des	e-liquides	
– 80%	meIent	en	avant	les	arômes	
– 35,4%	vantent	le	bon	goût		
– 19%	que	les	e-liquides	c’est	«	cool	»	
– 1/3	«	seulement	»:	qualité	des	e-liquides,	bénéfices	du	vapotage	
	

AddicBve	behaviors,	2019	







Tobacco	control,	2019	

•  Recours	aux	cartoons	pour	promouvoir	
les	e-liquides	sur	Instagram?	

•  Novembre	2017;	3481	posts	
– 20,77%	posts	conBennent	un	cartoon	
– 67,8%	posts	font	des	promoBons	prix	

•  Stratégies	marke.ng	iden.ques	au	tabac	

classique	(«	old	Joe	»)	



Tobacco	control,	2021	

•  Analyse	des	messages	envoyés	par	email	pour	promouvoir	le	
tabac	oral	

•  Mars	2018	–	aout	2020;	38	millions	d’email	promoBonnels	(RJ	
Reyolds,	Altria)	
– 84%	:	le	tabac	oral	peut	être	uBlisé	partout	
– 69%	:	le	tabac	oral	est	une	alternaBve	aux	autres	produits	du	tabac	
– 55%	:	ces	produits	ne	conBennent	pas	de	tabac	

•  Messages	ambigus	sur	les	risques	





Tobacco	control,	2020	

•  Achat	mots	clefs	pour	
promouvoir	le	site	
«	scienBfique	»	IQOS	
(réducBon	du	risque)	

•  Site	Internet	pour	les	
scienBfiques,	les	acteurs	
de	la	santé	publique	

•  A	ce	jour	aucune	preuve	





Résumé	de	ces	arBcles	

•  L’industrie	du	tabac	déploie,	pour	promouvoir	ses	nouveaux	
produits,	un	markeBng	suscepBble	d’a[rer	les	jeunes:	
– arômes	
–  large	présence	points	de	vente	dans	des	endroits	stratégiques	(bonbons)	
–  large	présence	Internet	/	réseaux	sociaux	
– contenu	publicitaire	aIracBf		

•  Peu	d’informaBons	sur	les	risques	/	discours	«	scienBfique	»	pour	
augmenter	la	crédibilité	



Quelques	exemples	du	markeBng	déployé	
en	France	



Publicité	e-liquides	
magasin	de	vapotage	
(centre	commercial)	

Rennes,	2020	



Vitrine	magasin	de	
vapotage	

Rennes,	2019	





Observatoire	



Observatoire	



Observatoire	



Poches	à	nicoBne	
Les	CBD	pouches	con.ennent	du	Cannabidiol,	plus	connu	sous	le	nom	de	CBD.	Reconnue	pour	ses	effets	sur	votre	
bien-être,	ceJe	molécule	vous	aide	à	vous	détendre	et	provoque	pas	de	"High".		

hJps://nicopouches.fr/fr/105-cbd-pouches		





Observatoire	



Observatoire	



hIps://www.capital.fr/entreprises-marches/la-presidente-de-philip-morris-france-veut-arreter-de-vendre-des-cigareIes-1359961	



hIps://www.iqos.com/fr/fr/decouvrir.html	



Conclusion	

Quel	est	le	rôle	du	markeBng	déployé	par	
l’industrie	du	tabac	pour	promouvoir	ses	

nouveaux	produits	?	
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Philip	Morris	(1985)	
hIp://legacy.library.ucsf.edu/Bd/iqx19e00	

Les	femmes	culpabilisent	de	fumer	eu	égard	à	leur	famille.	Elles	
trouvent	donc	un	compromis	en	fumant	des	cigareDes	«	light	».		







Tobacco	control,	2018	

•  Se	posiBonner	comme	des	acteurs	
de	la	réducBon	du	risque	

•  Faire	parBe	des	acteurs	de	la	
prévenBon	

•  Collaborer	avec	les	gouvernements	
(pour	éviter	les	régulaBons)	

	

Rien	de	nouveau	!	
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Il	faut	proposer	des	alternaBves	
aux	fumeurs	[…).		
Et	il	faut	que	les	pouvoirs	publics	
accompagnent	ceIe	transiBon	vers	
de	nouveaux	produits,	qui	seront	
moins	nocifs	pour	la	santé,	en	
créant	un	cadre	réglementaire	
d'évaluaBon	basé	sur	la	science	et	
sur	l'accès	à	l'informaBon	pour	le	
consommateur.	
	
Il	ne	faut	pas	un	débat	uniquement	
dominé	par	l'émoBon	et	
l'idéologie.	Mais	un	débat	entre	
adultes,	entre	experts.		

Les	Echos,	25	janv.	2019	



Merci	pour	votre	aIenBon	
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